40 jaar Tijdschnfr voor

Marke ting online

| Tijdschrift voor Marketing | MolBlog | MarketingMax. | iesearchBase

tart | Zoskan | Magazine | Wat s Researohbas | Help | Contct | Colton

Aantal rapporten in
ResearchBase; 2461

E_ _znekeu-- _;[

]
e——

(<) Trefwoord | Zoel |
) Tited
L' Bestelcode

L Organisatie

= Uitgebreid zoeken

e N

| blader

A — — —

= ndenwer
= Bran
= Laatste 100 rapporten

—_—

= Communicatie
= Marketin

= Media

= Heclame

&) Kluwer

a Wolters Kluwer business

__,.-r"'
Copyright & 2007 Kiuwwer en

Liones Publizhing Services  alle
rechten woorbehouden.

German Sunday Shoppers in Roermond

Shogpaing mothvations ahed cholce criterla

Organisatie Accent Grave

R RN Datum uitgave maart 2006
Download
Prijs £0,00
Bestelcode 290404
Status Direct leverbaar
ﬂ’ Download Pdf

rapport- 73 pagina's - 476 kKB - Engelstalig

yplaats reactie o afdrubken

Rubriek: Marketing (1651

Meer rapporten over: FReizen en Vrije tijd (184) , West-Europa (1549, Nederland (123}, Vrijetijdshesteding

186) | Winkelen (183, Limburg (73
Foermond (stad)

' Wikipedia over:

= Samenvatting = Inhoudsopgaye

= Contactgegevens

Samenvatting

Er is grote belangstelling van Duitse bewoners uit de grensstreek voor Nederlandse koopzondagen. Hun
economisch belang is interessant. De Nederlandse retailers verzuimen echter om de koopzondagen

over de grens voldoende te communiceren.

Dt blijkt uit het afstudeeronderzoek German Sunday Shoppets In Roermoncvan Funs Jansen van de
Lniversiteit van Tilbug (LT, dat in opdracht van Accent GraverShoppenopzondag.nl is uitgevoerd. Het
rapport onderzoekt wat de drijfreren van Duitse consumenten zijn om in het Mederlandse grensgehbied te

gaan winkelen en beperkt zicht tot de zondaag.

Driffveren

De meest belandrijke motivaties voor Duitse consumenten om te gaan winkelen op een zondag is koopjes
jagen, gevologd door recreatief shoppen en functioneel shoppen. Deze motivaties hehben betrekking tot
aangename gevoelens, dat onderstreept dat fun shoppen het meest belangrijk is voor de Duitse
consument. De meest belangrijke criteria zijn verkoopprijzen, gevolgd door de modgelijkheid om op zondag

te winkelen, prijzenvan met accijns belaste producten en het assodiment.

Keuze voor stad

De respondenten zijn ook bevraagd over hun waardering wat hetreft Roermond voor elke keuze criterium. De
beschikbaarheid van het op zondag kunnen winkelen swaordt het hoogst geseaardeerd. De sfeer en het

assodiment worden als tweede respectievelijk derde criterium aangegeven.

Run shopping

Cconsumenten die graag snel en efficient winkelen worden bestempeld als run shoppers. Respondenten
die run shopping waarderen, hechten een significant hoge waarde aan de belangrijkheid van de
winkelomdoewing en de geboden service inwinkels. Qok de factor locatie scoart hier hoog.

Aanbevelingen

In het onderzoek wordt aanbevolen om de communicatie naar potentiéle zondag shoppers sterk te
verbeteren. Op het moment van onderzoek is het voor veel Duitse consumenten onduidelijlk ap welke

zondagen hetwinkelcentrum van Roermond open is. Duidelijke communicatie hierover kan de

bheroekersaantallen sterk omhoog stuwen en kan daarmee een impuls voor de lokale economie bezorgen.
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