E Tekst: Marieta van Driel
Her faillissement van Berghaus was van korte

duur. Bind vorige week werden de onderhande-
lingen afgerond met cen consortium, waarvan de
declnemers anonmem willen blijven. Berghaus

Fashion Group is de naam van de nicuwe onder-

Doorstart

voor Berghaus .

Berghaus gaat door. Een consortium van een finan-
ciéle partij en een producent uit het Verre Oosten
nemen het jassenbedrijf over. Om het bedrijf weer
gezond te krijgen is echter drastisch gesneden in
het personeelsbestand: ruim dertig personeelsleden
keren niet meer terug.

nithesteed, zodat de kosten flexibel worden
gehouden. Door deze smallere kostenbasis wordt
het bedrijf gezond en kan er weer winstgroct
worden gerealiseerd” | aldus Schuitenmaker.
“Ook het consortium zict veel potentie bij

Berghaus.”

neming, zo vertelt directeur Ard Schuitenmaker,

Hij benadruke dat het faillissement geen gevolgen
heeft voor de orders en leveringen.

Het heeft daarentegen wel grote consequenties
voor het personeelsbestand van het bedrijf. Zo'n
45 procent van de 70 personeelsleden 15 verdwe-
nen. Volgens Schurtenmaker waren de hoge per-
sonecls- en backofficekosten de hoofdoorzaak
voor het faillhissement. "Met name i het maga-
zijn, monsteratelier en bij de distributie zijn veel
banen verdwenen. Omdat het een faillissement
betreft 15 er voor die mensen geen sociaal plan.

Schrijnend, maar we konden dic mensen met

Leveringen

De komende weken lige de eerste focus op de
leveringen, vertelt de directeur."Her overgeble-
ven personeel krijgt meer allround-raken.
[Daarnaast moeten de oude contracten worden
voortgezet. Overigens zijn er zelfs in de afgelo-
pen weken nog orders geplaatst.”

Berghaus is een van de oudste modebedrijven
van Nederland. Het bedrijf heeft de merken
Damo en Daite en het private label Berghaus. In
totaal hebben deze merken door heel Europa
zo'n drieduizend klanten.

¢ behouden. Al die acoviteiten worden voortaan

Mitex verliest kort
geding van Videma

Mitex heeft het kort geding tegen auteursrechtorganisatie Videma
verloren. De brancheorganisatie heeft volgens de rechtbank in
Utrecht haar leden via de website en het Mitex Magazine van
oktober 2005 onjuist geinformeerd over de taken en werkwijze
van auteursrechtenorganisatie Videma.

Tekst: Lideweij Bosman

Mitex beweerde datVidema ‘zonder
wettige grondslag’ opereert en stelde dac
de autcursrechtorganisatie ‘lukraak” fac-

Turen Zou versturen ¢n ricp dil&ll'L)Il‘l hll]'l

leden op deze miet te betalen, De rechrer

heeft bepaald dat Mitex een rectificatie
moet plaatsen in Mitex Magazine. De
brancheorganisatic heeft inmiddels een
beriche op de website geplaatst waarin
wordt gemeld dac ten onrechre 1s opge-
roepen om deze facturen niet te betalen.
En dat er, zonder witleg, 1s gesteld dat
ondernemers na berahng aanVidema
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een financieel risico lopen. Paul te zin verbonden aan de vertoning van
Grotenhuis, woordvoerder van Mitex:

“Niemand is wettelik verplicht om aan

bijvoorbeeld in wankels.

de factuur te voldoen, daarvan zullen wij
ondernemers via andere kanalen op de

hoogte stellen.”

Tv in winkel

Videma werkt in opdracht van Ameri-
kaanse film- en tv-studio’s, publieke en
commerciéle omroepen, muzickvideo-
uitgeverijen en binnen- en buitenlandse
tv-producenten. Namens deze pargjen

mcasseert Videma de vergoedingen die

'-.."I b i

s Het 50-jarige

tv-beelden buiten de huiselijke kring,

directeur. Op 1 januari is Dees
de Smet begonnen bij het
modeconcern. Wat zijn komst
betekent voor de huidige
directeur, Dick Pardijs, wil het
bedrijf niet bekendmaken.

o

e in Koln
gaat niet door. Een eventusis
samenwerking tussen de orgs-
nisatie en een potentiéle parti =
van de baan. Beide partijen kwa-
men niet tot een overeenkomst.

(NMA) bevestigt dat
~ hun melding van vorige week
omtrent een ‘nieuwe onderne-
ming van Euretco en Intres’
activiteiten van Retailpay betrof.
- De formulering van NMA zorgde

voo/rguduldelli&eid.

Duitse shoppers uit de grens-
streek hebben veel belang-
stelling voor Nederlandse koop-
zondagen en zijn bereid daar
- wel 200 kilometer voor af te
leggen. Klacht is wel dat Neder-
landse retailers te weinig ‘over
de grens' communiceren wan-
neer deze zondagen plaatsvin-
den. Dit blijkt uit onderzoek dat
is uitgeveard in opdracht van

heeft de omzet in het jubileum-

- Jaar 2005 zien stijgen met
1,1% tot €864,8 miljoen. De

_ Zwitserse modeonderneming
verdubbelde de winst tot
€44,9 miljoen. In het land van

- herkomst daalde de omzet,

~ terwijl deze in Nederland en
Belgié juist verbeterde.

- lanceert voor het win-

terseizoen '2'_0:0.6.-2'007 een
~mannen- en vrouwenlijn met de

. naam Aubade Divine. Met deze

_hoogwaardige ondermodelijn
richt het Franse merk zich op
speciaalzaken.

Detaillisten moeten toch
vergoeding betalen voor
tv-beelden in winkels



