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Samenvatting

De observatie dat spijs vanuit een stol wordt utgesmeerd, gaf de aanleiding om meer informatie te
achterhalen over de mogelijkheden voor spijs als nieuw soort zoet broodbeleq.

Het onderzoek Inzicht broodhodict van Marina Wekking, student aan de Liniversiteit van Tilkurg, in opdracht
van Accent Grave maakt daarmee deel uit van de eerste fase van het productontwikkelingsproces en had tot
doel de productcategorie van zoet hroodbeleq en het imadgo van spijs in kaart te brengen. Om de voor deze
productcategorie belangrijke productdimensies te achterhalen is gekozen woor de kwalitatieve aanpak van
categorisatieonderzoek. Een heredeneerde steekproefvan achttien vrouwen in drie categorieén op basis
vah leeftijd en gezinssamenstelling, is met bhehulp van één-op-gén interviews thuis onderraagd.

Imago

Wat hetreft het imago van spijs zijn ook een aantal zaken duidelijk naarvoren gekomen. Spijs is
onlosmakelijk verbonden met de producten swwaarin het is verwerkt en de feestelijkheid en speciale
entourage van de gelegenheden waarop die worden gegeten. Het wordt gezien als erg ongezond en
uitgesproken van smaak, waardoor hiet niet vaak en het liefst wverwerkt in iets gegeten wordt. Als beleg zal
spijs daarom moeilijk van de grond kunnen komen. Het is absoluut geen standaard prodoct, woor de
‘empty-nested’ groep te zoet enwvoor de grootste doelgroep wan Zzoet broodbeleq, (gezinnen met) kinderen, is
de smaak waarschijnlijk te uitgesproken en anders dan het gangbare chocoladeheleq, dat het slechts
Zelden zal waorden gegeten.

Kansen

Eventuele kansen voor spijs als zoet broodbeleg schuilen in het feit dat alledrie de groepen, graag variéren
en hiedwe soorten proberen. Bepaalde zoete belegsoorten haalt men speciaal in huis voor de alternatieve
aamsendingsmodgelijkheden, zoals koken enfof garneren. Hier zou het spijsheleg zich enigszins voor
kunnen lenen, wolgens de respondenten. Om het beeld van spijs te behouden zal de vorm wvan het
spijsheleq echter nietweel maoeten veranderen ten opzichte van de nu voor spijs zo kenmerkende structuur.

Positionering

Hetwvalt gezien de uitkomsten van dit onderzoek aan te bevelen om een specifiekere doelgroep en propositie
te overwegen voor de introductie van spijs als belegvariant, indien men verder wil met het uitwerken van dit
productidee. Zaken die bij de positionering enfof ontwikkeling wan belandg zijn, zijn het al dan niet
benadrukken wan de deels natuurlijke samenstelling, een exclusievere verpakking enfof distributie, een
minder zoete smaak, het behouden van de kenmerkende structuurvan spijs of het in zijn geheel loslaten
wah de associatie met spijs.
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