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A REMIX

Nieuws - Food
Supermarkten moeten adverteren voor etnische producten
Cnderzoek naar de positie van allochtone consumenten wijst uit dat zij de omzet

van supermarkten fors kunnen verhogen, mits media-uitingen zich meer op deze
groep richten.

Rabobank schat de totale markt voor "etnische producten’ zoals couscous en
noedels op 3 miljard eura. Vooral de kleinere etnische zaken strijken de omzet Rﬂbﬂbﬂﬂk
hieruit op. Aangezien het aantal niet-Westerse allochtonen de komende tien jaar

zal toenemen met 1 miljoen mensen, en deze groep ongeveer een derde van het inkomen uitgeeft
aan voedsel, zal de omzet verdubbelen. Slechts een zesde hiervan is voor rekening van Mederlandse
supermarkten. Een gemiste kans, volgens onderzoeker Melissa Kamstra, want de gemiddelde
winstmarge op etnische producten is 30 tot 35%. Volgens Kamstra ligt het probleem bij de weinig
doelgerichte reclames van de supermarkten.

Melissa Kamstra studeert met haar onderzoek af aan de Hogeschool van Amsterdam. Het onderzogk
werd uitgevoerd in opdracht van tekstbureau Accent Grave.

De nieuwe supermarkt formule Waikiki speelt hier reeds op in. Lees meer in het artikel "Waikiki
supermarkten wordt franchise’.
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