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Liever koopzondag dan koopavond

Zes van de tien Nederlanders prefereren de koopzondag boven een koopavond. Belangrijkste reden voor deze voorkeur is dat de
consument winkelen op zondag vooral doet voor het plezier en de ontspanning.

Dit concludeert Ricardo de Graaf van de faculteit economische wetenschappen van de Universiteit van Tilburg na onderzoek onder
winkelend publiek. Koopzondag wordt door de gemiddelde MNederlander vooral gezien als vrijetijdsbesteding en een leuke manier om
mensen te ontmoeten. Qok velligheid speelt een belangrjke rol by de voorkeur voor koopzondag.

Het merendeel van de koopavonden 1s het immers donker buiten, waardoor veel mensen zich minder velliger voelen. Het onderzoek heeft
tevens utgewezen dat Nederlanders meer koopzondagen willen. De huidige maandelijkse freqguentie mag van veel winkelaars vervangen
worden door een tweewekelijkse koopzondag. (Bron: Supermarkt)
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Target moet verwachtingen bijstellen

Afgelopen maandag maakte Amernkaanse discount retail-gigant Target bekend dat de verkoopresultaten lager uitvallen dan verwacht. Bi
winkels die minstens een jaar open zijn i1s de verkoop met minder dan de geplande 4 tot & % gestegen.

Het nieuws i1s vlak na de teleurstellende derde kwartaal resultaten naar buiten gebracht. Deze resultaten voorspelden weinig goeds voor
het huidige kwartaal en de feestdagen.

Kurt Barnard van de Retall Forecasting group: "Target maakt hetzelfde mee als veel andere retailers. Veel consumenten zijn ongerust door
de hoge olieprijzen en vrezen voor hun baan. Dit heeft invloed op de verkoop.
De voorspelling 1s dat door de slechte resultaten van de retailers de concurrentie tijdens de feestdagen groter zal zijn dan normaal.
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