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Europese retail- en retailvastgoedbeurs groeit

Nieuwe formules op MmAPIC

De Europese retail- en vastgoedbeurs mapic ontwikkelde zich in de afgelopen jaren tot dé locatie

voor informatievergaring (de overzichtsfunctie van een beurs), ontmoetingen, netwerken en

kleine bedrijfsgerichte bijeenkomsten, vaak ook buiten het Palais des Festival. De Nederlanders

doen daar enthousiast aan mee.

negende editie van de mMaric plaats in Cannes.

Een bijzonder fenomeen, deze MAPIC, want in
Nederland lukt het niet — met uitzondering van de
Winkellocatiemarkt — zoveel Nederlandse bezoekers
uit de wereld van de retail en winkelcentra bij elkaar
te krijgen, zowel qua bezoekers als qua exposanten. De
jaarlijkse bijeenkomst van de icsc-Europe heeft het ook

V an 19 tot en met 21 november 2003 vindt de

tegen de maric afgelegd. De 1csc koppelt dan ook sinds
dit jaar geen beurs meer aan de conferentie.

Voor dit jaar meldt de maric dat het aantal exposanten
en congresgangers wederom gegroeid zal zijn. Tal van
nieuwe winkelformules zullen zich presenteren,
waaronder Scminckbar, een Zwitserse formule voor
beauty salons; Six Shop, een Duitse formule voor
modeaccessoires, de Italiaanse cosmeticaformule
Ismeg en de Franse formules GrandVision (optiek) en
Eldorauto. maric brengt deze en veel andere formules
nu samen in het ‘Master Franchise Village’.

Opvallend is ook het toegenomen aantal steden die
zich aan retailers en vastgoedontwikkelaars presente-

ren. Al jaren zijn er behoorlijk wat stands van steden
te vinden, met als doel contacten te leggen voor een
aantrekkelijke invulling van de binnenstad. Aanwezig
zijn nu steden uit onder meer Belgié, Frankrijk, Enge-
land, Tjechié en voormalig Oost-Duitsland. Zo presen-
teert de stad Lyon de ontwikkeling Carré de Soie, een
leisure- en entertainmentlocatie van 40.000 m? die in
2006 geopend zal worden. Opmerkelijk is dat voorzo-
ver nu bekend er ditjaar weer geen Nederlandse steden
gepresenteerd worden. Blijkbaar kent men de maric
niet, of ziet men de noodzaak van een dergelijke pre-
sentatie (marketing, pr) niet in. De Duitsers denken
daar heel anders over. Zij zijn present met het pssw, het
Duitse instituut voor stadscentrumontwikkeling.
Manager Jirgen Mark Lembcke zegt erover: “Het Dssw
is onderdeel van de Duitse Vereniging voor Huisves-
ting, stedelijke en ruimtelijke ontwikkeling. Het insti-
tuut is opgericht door het ministerie van economie en
arbeid en heeft als primaire doelstelling de revitalisa-
tie van voormalig Oost-Duitse binnensteden. Contac-
ten en samenwerking met de retail, ontwikkelaars,
investeerders, andere ministeries enzovoort zijn voor
het pssw van groot belang in het bereiken van haar
doelstellingen. Maar het pssw is ook betrokken bij pro-
jecten ‘over de grens’, zoals in Polen en Tjechié.” De
heer Lembcke zal over dit onderwerp een inloopsemi-
nar houden.

Zoals elk jaar zal een deskundige jury de maric -awards
toekennen aan winkelformules die in landen of inter-
nationaal actief zijn. Het hieraan verbonden gala is
inmiddels bekend om zijn uitbundigheid. |

Informatie: www.mapic.com
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Website voor
koopzondag

recies 24 uur voor de officiéle lancering bleek

de nieuwe website shoppenopzondag.nl al
een groot succes. Vanaf 4 oktober konden win-
keliers hun zondagopenstellingen aanmelden.
Inmiddels bevat shoppenopzondag.nl meer
dan 60.000 zondagopenstellingen. Consu-
menten hebben dus al meteen een ruim aan-
bod van winkels bij wie zij op zon- en feestda-
gen welkom zijn. Zoals warenhuizen, auto-
dealers, kledingwinkels, en zelfs complete win-
kelcentra en woonboulevards.

Shoppenopzondag.nlis een unieke website in
Nederland. Dankzij de dynamische zoekcriteria
tot op winkelniveau, biedt shoppenopzon-
dag.nl shoppinginformatie op maat: geselec-
teerd op datum, rubriek, plaats en/of winkel-
naam. Kortom, alles wat zowel fervente funs-
hoppers als consumenten die gericht op zoek
zijn zich kunnen wensen. Bovendien is shoppe-
nopzondag.nl gratis voor de winkelier die zich-
zelf wil vermelden, en voor de consument die
wil zoeken. Het succes van dit concept wordt be-
wezen door het grote aantal openstellingen dat
reeds in de database is ingevoerd. |



