
RETAILRECLAME
Nachtwachtformule van Intres, Hoevelaken

Opdracht:
Nachtwacht is een shop-in-shop formule
voor de afdeling Slaapcomfort van een
gemengde zaak, op midden-hoog niveau.
Voor 2002 heeft Het Pakhuis een
communicatieplan ontwikkeld, waarmee
de ondernemers gedurende het jaar con-
sumenten in de regio informeren over
het assortiment en aanzetten tot winkel-
bezoek.

Aanpak:
Collectiefolder ontwikkeld met een com-
pleet assortimentsoverzicht. Deze wordt
ondersteund door een direct-mail actie
in voor- en najaar, waarbij het seizoens-
gevoelige randassortiment onder de
aandacht gebracht wordt. Daarnaast een
aantal advertenties, waarin middels
price-offs en sales promotion traffic
gegenereerd wordt.

Samengewerkt met:
Accent Grave, Dronten

RETAILRECLAME
Woonfacet, woonformule van Intres, Hoevelaken

Opdracht: 
Woonfacet is een winkelformule van
Intres voor winkels die bij voorkeur zijn
gevestigd op het verstedelijkte platte-
land. Zij beschikken over een sterke klan-
tenbinding, hoge mate van service en
vakmanschap. Voor de presentatie van
de najaarscollectie moet er een folder
gemaakt worden waarin de geselecteer-
de producten op een attractieve, pas-
sende wijze aan bod komen.

Aanpak:
Het formaat van de woontextielfolder
van dit najaar moest aangepast worden.
Daardoor moest de gehele layout omge-
bouwd worden naar een staand formaat.
Door kleuren te gebruiken uit de foto’s
wordt de sfeer in de folder rustig en har-
monieus.


